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Organizace

» Informace pro klienty na strance
http://www.karlin.mff.cuni.cz/ "kpms/?vyber=konzultace

» Informace pro studenty na strance
http://www.karlin.mff.cuni.cz/ kulich/vyuka/consult

» Kazdy tyden 8 volnych termini konzultacnich schiizek,
zaplnujeme 2-3 z nich


http://www.karlin.mff.cuni.cz/~kpms/?vyber=konzultace
http://www.karlin.mff.cuni.cz/~kulich/vyuka/consult

Organizace

Postup ze strany klienta

» Najde volny termin v kalenda¥i

» VyplIni zadavaci formular
» Zasle na KPMS mailem
> vybrany termin
» vyplnény zadavaci formular
» prilohy (ukazky datového souboru, formulafe pro sbér dat,

vystupy z predchozich analyz, ¢lanky vztahujici se k tématu
apod.)



Organizace

Rozvrhovani schiizek

» Organizator konzultaci posoudi vhodnost tématu a
» potvrdi termin
» stanovi dohliZejiciho pedagoga
» pfifadi dvojici studentd (hlavni a pomocny konzultant)
> najde mistnost
» KPMS (pani Naxerovad) ozndmi termin a misto konzultace
klientovi a studentiim

» Dohlizejici pedagog a studenti dostanou zadavaci formular a
prilohy



Organizace

Jak se pripravit na schizku

» Prostudovat zadavaci formular

» Pokud mozno si ujasnit o jaky statisticky problém jde

» Najit si potfebné informace jak statistické tak z protilehlého
oboru (poznamky z predndsek, ucebnice/skripta, monografie,
¢lanky, Wikipedie, Google,. . .)

» Citite-li potfebu se klienta jesté pred schiizkou na néco
dalezitého vyptat nebo si vyzadat dopliujici materialy, ulinte
tak (mate kontakty)



Organizace
Pribéh schlzky

Schiizku fidi hlavni konzultant (zpo¢atku mozna dohlizejici

pedagog)
» Privitejte klienta, predstavte se a seznamte se s nim
» Nastinte, jak bude schlizka probihat
» Dejte klientovi slovo, aby uvedl a vysvétlil svilj problém
» Délejte si poznamky (!!)
» Vhodné zvolenymi otdzkami a diskusi s klientem se snazte

zjistit podstatu problému a okolnosti potfebné pro jeho reseni

v v v v

> SnaZte se najit feSeni nebo alespon ¢astecné uZzitecnou radu

» Je-li zfejmé, Ze by pomohlo sjednani dalsi schiizky (ve stejném

slozeni), sjednejte ji s klientem ihned.

Shriite vysledek schiizky a rozlucte se s klientem



Organizace

Po schiizce

» Hlavni konzultant pfipravi zpravu o schiizce (1-2 stranky)
» Termin vypracovani zpravy: idedlné druhy den, nejpozdéji do
2-3 dnt

» Zpravu o schiizce hlavni konzultant posle klientovi,
organizatorovi konzultaci a vsem acastnikiim schizky

» VCas a uspojivé zpracovand zprava je zasadni



Priabéh konzultace

Stanoveni cile

vvvvvv

» K ¢emu potrebuje feSeni svého problému?
» Jaky vyznam ma klientiv problém v kontextu jeho oboru?
» Co presné je cilem jeho vyzkumu?

» K ¢emu budou pouzity jeho vysledky?



Priabéh konzultace

Stanoveni cile

> SnaZte se odlisit dileZité informace od nepodstatnych

» Pokud klient nemd jasno a zminuje vice rlznych hledisek
(obvykle nekompatibilnich), snazte se rozpoznat to hlavni a
urcit sobé i jemu hlavni cil a (el konzultace i jeho vyzkumu

» Jde o iterativni proces

» PouZivejte otazky a obraty jako

» Povézte ndm, co vlastné délate?
» Pro¢ na tom zalezi?
> Jestli tomu dobie rozumim, jde vdm o to, Ze...

» Nebojte se predstirat naivitu a ptat se i na véci, které jsou
vam (zdanlivé) jasné



Priabéh konzultace

Stanoveni cile

» Prvotni je zjistit, zdali viilbec jde o statisticky problém: Je
mozné klientlv problém preformulovat do
pravdépodobnostniho modelu a statistické Glohy nebo ne?

» Pokud je statistickd formulace problému moznd, o jaky typ
problému jde?

odhadovani parametri

testovdni hypotéz

predikce

optimalizace

néco jiného?

vV vy vy VvYyy

» Nepoustéjte se do zadnych statistickych Gvah, dokud
nechdpete aspon zhruba smysl, cil, vyznam a dilezitost
klientova problému v celém jeho kontextu



Priabéh konzultace

Znalost provedeni experimentu

Pokud klient potrebuje pomoci s analyzou nebo interpretaci
hotovych dat, je nezbytné zjistit vSechny relevantni informace o
experimentu, z néhoz data pochdzeji
» Jaké veli¢iny jsou k dispozici a jaky je jejich vyznam pro rfeSeny
problém? Ktera veliina je odezva, které jsou prediktory?
» Kolik pozorovani je k dispozici?
> Jaka jde struktura dat? Lze ji nacrtnout na papir?

» Jde o nezavisld pozorovani? Neni v datech né€jaka korelacni
struktura (asové Fady, skupinové korelovana pozorovani,
opakovand mé¥eni na stejném jedinci apod.)

» Byla v experimentu provedena randomizace?



Priabéh konzultace

Znalost provedeni experimentu

» Jakym zplisobem byli vybrani jedinci (experimentélni
jednotky), ktefi se v datech nachazeji? Jak byl uréen rozsah
vybéru? Jak byly uréeny experimentalni podminky
jednotlivych pozorovani?

» Byl experiment proveden podle jasné daného pisemného
postupu? (Ano? Sem s nim!)

» Jak probihal sbér a zpracovani dat? Byly zavedeny néjaké
kontrolni mechanismy zajistujici spravnost dat?

» Mohou byt zaznamenand méreni néjakym zplisobem neliplna
nebo zkreslena?

» Jsou v datech chybéjici pozorovani? Jak vznikla?

Nepoustéjte se do zadnych statistickych Gvah, dokud nevite, co
presné data obsahuji a jakym zplsobem byla sesbirana!!



Priabéh konzultace

“To call in the statistician after
the experiment is done may be no
more than asking him to perform a
postmortem examination: he may
be able to say what the experi-
ment died of.”

R. A. Fisher (1890-1962)



Priabéh konzultace

Komunikace s klientem

» VétSina klientd nerozumi ani zdkladnim statistickym pojmim
a definicim

» Terminologii je tfeba preklddat do pojmi, ktré jsou pro klienta
srozumitelné a intuitivni, byt na Gkor ztraty presnosti
vyjadrovani

» Zasadni je, aby konzultant rozumél principim statistickych
metod a umél je vysvétlit (konstanty vs. ndhodné veliciny,
parametr vs. jeho odhad, testovani hypotéz, pojem p-hodnota,
interval spolehlivosti)



Priabéh konzultace

Komunikace s klientem

» Komunikace vyzaduje vzajemny respekt a vyvazenost: ani
arogance ani podrazenost

» Situace klienta a konzultanta je symetricka; ani jeden se
nevyznd v oboru toho druhého

» Konzultant musi mit zdravou sebedivéru; neexistuje statistik,
ktery by znal vSechno

» Nenechte se vmanipulovat do Feseni, kterda se vam nelibi



Priabéh konzultace

Komunikace s klientem

» Slozity problém se snaZte zjednodusit, rozlozit na posloupnost
dil¢ich snazsich problémi

Vv

» Vzdy hledejte co nejjednodussi prijatelnou cestu

> ReSeni musi byt v sildch klienta — lepsi je jednodus$i snaze
pochopitelnd metoda nez slozité nevysvétlitelné reseni

» Budte kreativni, nesnaZte se napasovat problém na

prevybranou metodu nebo presvédcit klienta, aby zménil cile
svého vyzkumu



Prabéh konzultace
Casté chytaky

» Rozdil mezi exploratorni a konfirmatorni analyzou

» Exploratorni: Generovéani védeckych hypotéz, hledani
souvislosti a zdvislosti. Casto staci priizkumové analyza,
netreba klast dliraz na formalné spravné testovani hypotéz.

» Konfirmatorni: Hledani spravné odpovédi na predem jasné
formulovanou otazku. Nutno mit dobfe provedeny experiment
se spolehlivymi daty a Cisté provedenou robustni analyzu.

Problém mnohonasobnych porovnavani
Co je prediktor a co je odezva?
Chci prokazat, ze obé oSetfeni davaji stejné vysledky

Spravna interpretace p-hodnot

vV v v v v

Statisticka versus prakticka signifikance



Priabéh konzultace

“The statistician must be instinctively and primarily a
logician and a scientist in the broader sense, and only
secondarily a user of the specialized statistical techniques.

The statistician who knows only statistics is a danger
and a blight. It is less important to know how to use
statistics, than it is to know how and when not to use it.”

Malcolm Rorty, 92nd Annual Meeting of ASA, 1930



Priabéh konzultace

Uzavreni schiizky

» Shrnte klicové body
» Specifikace problému a feSenych otazek
» Dilezité aspekty studie a dat
» Ucinéna rozhodnuti, navrzena reSeni
» Dalsi kroky
> Zjistéte, jestli klient souhlasi se specifikaci problému a chape
doporuceni

» Presvéd(te se, ze nebyly prehlédnuty nékteré dilezité aspekty



Po konzultaci

Zprava o schlizce

» Forma: dopis klientovi
» Kdy schiizka probéhla, kdo se ji castnil, kdo sepsal zpravu
» Struktura zpravy:
» Popis problému, specifikace jeho cilli
» Kili¢ové informace o klientové studii a datech
» Otazky, které byly béhem schiizky diskutovany, navrzené
postupy a reseni
» Zavérecné poznamky
» Zpravu piste formou, které klient bude rozumét
» Budte diplomati¢ti, vyhybejte se zevieobecriujicim negativnim

formulacim (data byla shleddna nepouzitelnymi, experiment
byl proveden nekvalitné, polozend otdzka neddvala smysl)
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